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Sanlorenzo, piu utili
e nuove imbarcazioni

|’azienda di Ameglia ha presentato due modelli a Cannes e Monaco e ora arriva
con 12 yacht al Salone di Genova. Fatturato 2015 previsto in aumento del 10%

diRaoul de Forcade

na doppia anteprima mondiale,

con il debutto del nuovo SL86 di

27 metri al boat show di Cannes e

quello del 460 Explorer, di42 me-

tri, a Montecarlo. E poi 12 barche
esposte al Salone di Genova. Cosi e con un
consolidamento, nel 2015, del ritorno agli utili,
Sanlorenzo Yacht, I'azienda di Ameglia (La
Spezia) specializzata nella realizzazione di
grandi yacht, contribuisce ad allontanare la
crisichehaassillatolanauticaitalianadegliul-
timi anni. Una crisi che ora si sta attenuando,
anche sc non ¢ completamente alle spalle; co-
me fa notare Massimo Perotti, patron del
gruppo (ed ex presidente di Ucina).

1l salone di Cannes ad esempio, spiega, «&
andatobeninomahosentito,inmerito,dichia-
razioni eclatanti che non mi pare rispecchino
larealtd. LaUe non haun Pil che cresce del 396
macherestaaldisottodelli2o e questosiriflet-
te negli esiti dell'esposizione di Cannes».

Perotti da anche uno spaccato dell’attuale
mercato della nautica. «La Ue e gli Usa, co-
munque, crescono moderatamente - spiega -:
dei limiti della prima si & detto; per quanto ri-
guarda gli Stati Uniti, ci si aspettava una mag-
gior ripresa del mercato, rispetto a quella che
realmente ¢ avvenuta. Cisi aspettava, insom-
ma, di vendere piltbarche. Ma forse la crisiha
cambiato i consumi. Inoltre si registra una ca-
duta dei mereati nuovi: i russi sono spariti ¢ si
registrano cancellazioni di contratti. La Cina
siéfermata,spaventatadallanuovalegge anti-
corruzione. Anche perché se un gioiello puoi
nasconderlo, nonéaltrettanto facile occultare
uno yacht. Infine, il Sud America & in crisi, pe-
nalizzato anche dal dollaro. E pensare che i

clienti di Brasile, Russia e Oriente sono stati
quellichehannosalvatomolteaziendedelset-
tore, nel periodo piti buio della crisi». Tnsom-
ma, la situazione, ragiona Perotti, «non & cosi
entusiasmante». [IMonaco Yacht show, inve-
ce,eandato meglio di Cannes: sisono visti piti
russi. Di molto positivo, pero, ¢'¢, in generale,
il ritorno dei clienti italiani.

«Sanlorenzo - prosegue - negli ultimi sei
mesi havendutonove barche, diunalunghez-
zacompresatra 26 e 36 metri, a clienti italiani.

ILQUADRO

Perotti:«I mercati Lle e Usa crescono,
sia pure con moderazione.
LaCinaperorasiéfermata, la Russia
éscomparsa, il Sud America & in crisi,
cominciano a tornarei clientiitaliani»

E ci sono segnali che il mercato nazionale si
stia rimettendo in sesto, sia pure con basse
percentuali di crescita. Il Salone di Genova,
peraltro, avra un 20% in pil1 di presenze. Noi
portiamoal Nauticotuttalagammaeancheal-
tri big saranno presenti con diverse barche.
Speriamo che questo sia un bel salone e che
I'anno prossimo torni anche chi mancas.
Secondo Perotti, oggi che tanti produttori
stranieri sono in difficolta («Fairline ¢ quasi
scomparso; Sunseeker ¢ stato salvato dalle
banche»), I'industria tricolore «dovrebbe re-
stareunita; non & cosied e un peccato (il riferi-
mento é alla nuova associazione Nautica ita-
liana, affiliata alla Fondazione Altagamma,
ndr), ma mi auguro che le divisioni siano pre-
stosuperatex. D’altro canto, aggiunge Perotti,

«ilSalone nautico vadifeso: io,ad esempio, ho
clienti greci e turchi che a Cannes non posso-
no andare e quindi aspettano Genova per ve-
dere le barchex.

Riguardo al brand Sanlorenzo, Perotti
sottolinea che attualmente «va bene sui
mercati maturi ¢ meno su quelli nuovi. Per-
ché costa il 20-252 in pii1 rispetto a marchi
come Princess, Sunseeker o Fairline. Equin-
di ci aiuta il ritorno di un mercato maturo,
conclientichesonoallaquintaosestabarca,
conoscono bene il valore di quello che ac-
quistano e sono disposti a spendere di pil, a
fronte di una qualitd maggiore».

Riguardo all'ingresso in Sanlorenzo dei ci-
nesi di Sundiro, avvenuto nel 2013 con il 229
delle quote, Perotti afferma che «non ci sono
ulterioriipotesidiaumentiodiminuzioni. Vo-
levounpartnerorientale perentraredallapor-
taprincipalenelmercatodellaCinasulmedio-
lungo periodo. Sitrattadiunmercato che oggi
soffremaégrandeesisperacheriprenda.Inol-
trelaSundiro haacquisitolaSimpson Marine,
che ¢ la piti grossa societa di vendita e broke-
raggioin Asiae che ¢il nuovo dealer esclusivo
peril cantiere Sanlorenzo intuttalaregione».

Perottiricorda, poi,chetralecinque impre-
se nautiche che, alivello mondiale, superanoi
200 milionidifatturato, «Sanlorenzo e inutile.
Nelzo14abbiamoraggiuntounfatturatodi2o8
milioni,con Ebitdaaz2ieutile di6milioni. Peril
2015 prevediamo unacrescitadel fatturato del
10% ¢ sia Ebitda sia utile in leggero migliora-
mento. Questi dati confermano l'uscita dalla
crisi e indicano un progresso. Tutto questo
senza aver mai licenziato nessuno e senza
un’ora di cassa integrazione, neppure nei mo-
menti pit difficili».
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