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I sogni di gloria del «piccolo
ebello» dell'industria agroali-
mentare sui mercati interna-
zionali s'infrangono sul mu-
ro dei fatturati ma soprattut-
to sulle reti distributive. Me-
glio, sulla loro pressoché as-
senza nell'economia globale
che conta. Le imprese sono
giudicate troppo poche, trop-
po deboli, troppo frammenta-
te. Difficile pensare che uno
degli ostacoli all'affermazio-
ne del made in Italy sia
I'ampio ventaglio di prodotti
d’eccellenza del Belpaese e
I'incapacita di venderli. Ep-
pure senza adeguate piatta-
forme distributive «la cresci-
taper aziende dalle dimensio-
ni ridotte o ridottissime au-
spicato in questi giorni dal
premier Renzi rischia di ri-
manere un miraggio».

TROPPO“NANI".«I “grandi”in
Italia sono dei “nanetti” nel
resto del mondo», spiega
Pamministratore delegato di
Autogrill Gianmario Tonda-
to Da Ruos durante il primo
dei tre incontri “Food econo-
my tour” promosso da Vene-
zie Post e da Venezie a Tavola
con la partnership di Cattoli-
ca e FriulAdria. Intitolata
“Come esportare il food italia-
no nel mondo?”la prima tap-
pa e stata ospitata nello stu-
dio Adacta a Vicenza.
«L'esportazione & correlata
alla produzione: chi é piccolo
non esporta — aggiunge Ton-
dato Da Ruos -. Oggi
un’azienda con meno 500 mi-
lioni di euro di utili non solo
fatica a rimanere nel merca-
to cinese ma forse non riesce

IL GIORNALE
DI VIGENZA

"FOOD ECONOMY TOUR”. Prima tappa allo studio Adactadi Vicenza

Agroalimentare
«Piccolonon va
Servono i giganti»

Mister Autogrill: «Il rischio e restare una nicchia»
Zuccato (Industriali): «Conta comunicare la qualita»

nemmeno a entrarci». Il ma-
nager - che ha firmato per Au-
togrill 'acquisizione di Aldea-
sa, Alpha Group e World Du-

ty Free Europe raddoppian-
done il fatturato nel giro di
pochi anni - va oltre: «Perar-
rivare nel mondo le reti distri-
butive siano fondamentali.
LTtalia esporta poco. Basti di-
re che il pit grande produtto-
re di panettoni mondiale ¢ il
Brasile, non é I'Ttalia». «La
produzione e la distribuzione
nel settore agroalimentare,
un comparto dove i volumi
fanno la differenza, & sempre
stata trascurata a favore del
manifatturiero - ¢ la provoca-
zione di Tondato Da Ruos -.
Dobbiamo scegliere se rima-
nere nella nicchia o diventa-
re grandi. Di certo non pos-
siamo stare fermi. Il rischio &
adeguarci nei prossimi anni
ai parametri stabiliti dagli
Usa e dai Paesi asiatici».

«MA LA QUALITA CONTA DI
PIU», «Pit1 che ai mercati guar-
do ai bisogni. Che la necessi-

tadi crescere in produzione e
fatturati sia importante nes-
suno lo mette in dubbio, ma
la qualita lo é di pit1 - obietta
Andrea Rigoni, amministra-
tore delegato della Rigoni di
Asiago -. La grande distribu-
zione e un mezzo di trasporto
che agevola la vendita, ma e
necessario che scaturisca
l'interesse per il prodotto e
l'interesse nasce da un pro-
dotto di qualita. Le grandi
multinazionali fanno grandi
utili sui grandi numeri, ma
anche loro stanno raggiun-
gendo volumi difficilmente
sostenibili con il rischio di ca-

dere sul fronte della qualita».
«Nel mondo si va con il jet,
non con la carriola: in Ttalia
manca l'idea di cosa siano i
mercati globali - interviene
Sandro Boscaini, presidente
del colosso dell’enologia Ma-
si Agricola -, Farsi illusioni e
controproducente: con il si-

stema del Km O non si esce
nemmeno da Vicenzas». Dob-
biamo partire dal presuppo-
sto che «il frazionamento pro-
duttivo si traduce in difficol-
tadistributive - continua Bo-
scaini -. Possiamo essere effi-
cienti nella distribuzione in-
ternazionale? Si, ma solo se
¢'é coesione».,

«PIU PIATTAFORME». «Non
siamo I'ombelico del mondo,
ma a differenza di altri Paesi
produttori fare impresa in
Italia & molto piu difficile»,
osserva (e la platea approva)
il presidente di Confindu-
stria Veneto, Roberto Zucca-
to. «Sulla quantita siamo per-
denti, dobbiamo puntare sul-
la qualita: vendere la nostra
storia e il nostro territorio.
Abbiamo sempre mancato
sulla presentazione dei pro-
dotti, ora servono nuove piat-
taforme distributive». e
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