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Automotive. MotorK ha chiuso un round series A da 10 milioni di dollari, cifra record al primo giro di funding

Digitalizzare 'automotive
puo valere 125 milioni di ricavi

onavevaancoraraccolto, :
N dall'anno della suafonda- :

zione (il 2010) ad oggi, al-
cun finanziamento. Equesto per- :
ché ha via via supportato la pro- :
priacrescita con capitali proprie :
propri ricavi, raddoppiati anno :
dopo anno. MotorK ¢ salita agli :
onoridellacronacadirecenteper :
aver chiuso un round series Ada :
10 milioni di dollari, cifra record
: Ceo. Marco Marlia
rodifunding, A scommetteresul- :
larealti milanese, specialistanel
! torK, Marco Marlia - avvalendo-
: cisolodella collaborazione diun |
¢ esperto come Mauro Pretolani
i (Senior Partner del Fondo Italia-
i no d'Investimento Sgr, ndr) e

perle startup italiane al primo gi-

campo dei servizi digitali per il
mercato automotive, due impor-
tantifondiinternazionali,83Nor-
th (ex Greylock, grande venture
capital angloisraeliano che hain-

vestito fraglialtri anche in JustE- :
at) e Zobito, fondo svedese frai :

cuisocifiguranodiversiexmana-
ger di Qlik Tech, software house
diriferimentonelcampodelleso-
luzionididataanalytics.

«Abbiamo condotto personal- |
i «Abbiamo puntato sull’automo-
: tive -ricorda Marlia-perché era
{ unsettore ancora indietro in ter-

mente lacampagnadifundrising
- spiega al Solez4ore uno dei co-
fondatori (e attuale Ceo) di Mo-

partendo daunasituazione diso-

lidita societaria che ciha sempre :
: vistoabreak even», L'ideadilan- :
: ciareMotorKnonéquindiarriva-
i tapercasoma,eravamonel2009,
. daun’esperienza di anni matura-

ta nel campo della consulenza.

i all'acquistofisicodell’autodimo-
. strata dai consumatori ha spinto
i Marliae sociasviluppareunase-
¢ conda piattaforma software “asa
| service” e basatasu cloud, Deale-
i 1K, con la quale offrire ai dealer

¢ applicazioni per la gestione in
: formato digitale delle attivita di

¢ mini digitali e abbiamo sfruttato
¢ intalsensolarisorseeconomiche :
i etecnologiche cheavevamoadi- |
: sposizione». La piattaforma che :
i hadecretatola fortunadellastar- |
: tup, DriveK, équindistatasvilup- :
! pata “in house” ¢ oggi ¢ uno dei |
¢ pilt grandi marketplace per la :
¢ vendita di auto nuove in Europa |
! (eattivoinItalia,Spagna, Francia, '
{ Germania, Regno Unito e presto
: losarainaltritre Paesi). ;
¢ Sitrattadunquediunportaledi :
i comparazionecheoffrel’accesso |
¢ immediato alle informazioni sui :
modelli ¢ i listini di 48 diverse :
: marche e gli strumenti per chie- :
i deredirettamente onlineun pre- :
¢ ventivo. Eil cui business model & :
i facilmenteintuibile:perognipre-
ventivo realizzato (lastimaperil :
i i quello americano ¢ un mercato
¢ vendita“suggerita”daiconsulen- :
ti MotorK e conclusa in conces- :
! sionaria (parliamo di circa :
i 100mila auto I'anno con un prez- |
i zomediodizimilaeuro),lasocie-
: tariceve un fee dalla casa auto-
i mobilistica. Proprio I'abitudine :

2017 e di un milione) e per ogni

marketing,assistenzaecustomer
engagement. Il mercato in cui
cerca spazio la societd, che oggi
haunorganicodicirca19o perso-
ne in continuo aumento, rimane
enorme e solo in Europa vale
complessivamente 100 miliardi
di euro. I numeri fin qui esibiti da
MotorK sono piti che incorag-
gianti e vedono l'ultimo bilancio
(l'esercizio 2016) chiuso con cir-

¢ ca1o,6milionidieurodifatturato.

L’ambizione dichiarata & quella
di arrivare, come recita il piano
industriale,aquotaizsmilioninel
2020.Anche grazicad acquisizio-
ni. «Gran parte del fatturato -
conclude Marlia - lo faremo in
Europa, mentre la quotarestante
arrivera dall’Asia Pacific. Niente
sbocco negli Usa? No, perché

completamenteinmanoallecon-
cessionarie, adifferenzadiquello
europeodove sono direttamente
le caseautomobilisticheadettare
le regole del giocon.
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